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Pourquoi un guide de 
normes graphiques?

L’identification visuelle du Cégep de Sept-Îles est le fruit d’un exercice de design qui met en valeur, de façon 
particulière, les éléments suivants : son slogan « Vivant », le nom de l’organisation, un style typographique, un 
symbole et des couleurs distinctives. Utilisés ensemble conformément aux normes établies, tous ces éléments 
concourent à donner au Cégep de Sept-Îles une image qui lui est propre. La loi protège les droits du Cégep de 
Sept-Îles sur son identité visuelle dans la mesure où cette dernière est utilisée, de manière invariable, conformé-
ment aux règles établies.

Protéger l’image du Cégep de Sept-Îles et la faire croître 

C’est une responsabilité qui incombe à tous les employés, représentants, distributeurs, détaillants et fournis-
seurs de l’organisation. Pour assurer une image uniforme et cohérente, des normes ont été élaborées et mises 
à la disposition des différents utilisateurs de l’identification visuelle du Cégep de Sept-Îles par le présent docu-
ment.

L’application de ces règles, en particulier en ce qui concerne la constance dans la répétition et l’exactitude de 
la reproduction, est essentielle au maintien et au renforcement de l’image du Cégep de Sept-Îles. Chacune de 
ces règles doit être rigoureusement respectée afin que toute application graphique puisse identifier clairement 
l’organisation.

Toute situation spécifique non prévue par les normes doit être soumise à la Direction des communications.
L’approbation des épreuves avant impression est donc fortement recommandée.

C
ég

ep
 d

e 
Se

pt
-Îl

es
 - 

C
ah

ie
r 

de
 n

or
m

es
 g

ra
ph

iq
ue

s.
 P

ag
e 

3



Section 1

LE 
slogan
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Positionnement
SOUHAITÉ 

Milieu convivial, vivant et inclusif, Le Cégep de  

Sept-Îles permet aux étudiants, d’ici et d’ailleurs,  

d’allier innovation, talents et intérêts en contribuant  

au développement de projets dynamisant la vie 

étudiante et leur environnement d’études.
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Inspiration
SLOGAN

Appartenance + 

Inclusion + 

proximité +  

innovation + 

vert + 

stimulant = 
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Pourquoi
VIVANT?

QU’avez-vous à m’offrir? (What’s in it for me?)  

Le slogan se veut, court, simple, punché et facilement mémo-

risable. Il décrit en un seul mot comment se sentiront les étu-

diants durant leur parcours collégial. Ils recherchent une expé-

rience qui sera une des plus belles périodes de leur vie et ils la 

trouveront au Cégep de Sept-Îles.
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Version
anglaise
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Pourquoi
Vibrant?

Pourquoi pas Alive en anglais?

Pourquoi pas vibrant en français? 
La réflexion s’est faite à ce niveau. Vivant était le mot en français qui représentait le 
mieux toutes les valeurs que le Cégep souhaitait incarner autant au niveau de son 
offre de service que de l’expérience étudiante.  Vibrant n’aurait pas représenté l’éco-
logie et l’inclusion de la même façon.

Vibrant quant à lui, représentaient mieux la vie étudiante colorée, les passions et le 
dynamisme. Étant une des rares institutions à offrir les cours dans les deux langues 
au Québec et la seule sur la Côte-Nord,  les programmes offerts sont plus limités 
pour la clientèle cible anglophone qui a aussi des préoccupations différentes au ni-
veau de l’éducation en anglais en région éloignée. C
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Choix de 
COULEURS

CÉGEP DE SEPT-ILES

CÉGEP DE SEPT-ILES

CÉGEP DE SEPT-ILES

CÉGEP DE SEPT-ILES

CÉGEP DE SEPT-ILES

Aqua : Cégep

Bleu : Équipe 

Vert : Environnement

Jaune : Vivacité

Mauve : Unicité

Jaune : 
Pantone : 116 C
RGB : 255-198-31
CMYK : 0-18-100-0
Web : F4CC21

Mauve : 
Pantone : Violet C
RGB : 288-0-165
CMYK : 90-100-0-0
Web : 390094

Aqua: 
Pantone : 320 C
RGB : 0-168-186
CMYK : 100-0-30-6
Web :00A0B0

Vert : 
Pantone : 375 C
RGB : 187-219-0
CMYK : 46-0-100-0
Web : A9D42C

Bleu : 
Pantone : 647 C
RGB : 21-92-127
CMYK : 46-0-100-0
Web : 3F608F
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FILTRE
PHOTO

Utilisation des filtres

Lorsqu’on parle du Cégep 
en tant qu’institution et 
non d’un programme en 
particulier, il est possible 
d’utiliser un filtre dégradé 
ou d’une seule couleur sur 
les images afin de faire 
ressortir con côté VIVANT 
et de rendes les outils de 
communication facilement 
identifiables. C
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Section 2

LE 
Cégep
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Choix
typographique

La famille de caractères utilisée dans tous les 
outils publicitaires (Neutra Text) comporte 
tous les accents français et peut ainsi être 
facilement utilisée dans les publications.

Elle comprend également plusieurs graisses 
différentes, ce qui la rend très pratique pour 
varier les titres. On utilise les versions ‘‘alt’’ de 
la police pour les lettres ‘‘a’’ minuscules dont 
la forme est ronde (a vs a).

Neutra Text Light Atl
Neutra Text Book Alt
Neutra text demi Alt
Neutra Text Bold Alt
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LE CÉGEP :  
avec ou sans?
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+

Si le slogan est utilisé seul, sans le logo du Cégep du 
Sept-Îles facilement repérable dans le visuel, on se 
doit de l’utiliser avec le mention du Cégep dessous.

Si le slogan est utilisé dans un visuel où le logo du 
Cégep est facilement identifiable, on peut alléger le 
visuel en retirant la mention du Cégep sous le mot 
Vivant.
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Avec ou sans
contour?

ou

On retrouve la plupart du temps le slogan entouré d’un contour de couleurs en 
dégradé. Cette version sert à identifier l’institution qu’est le Cégep de Sept-Îles. 

On trouve aussi des versions sans contour et d’une seule couleur. Ces versions 
servent quant à elles à identifier les étudiants des différents programmes d’études 
du Cégep. Pour savoir quelles couleurs représentent quel programme, réfé-
rez-vous à la section 3.



ZONE DE
dégagement

Pour que le slogan conserve son impact, il devrait toujours y avoir une zone de protection autour de lui, permettant de dégager l’espace pour le laisser 
« respirer ». 

Dans cette zone, il ne devrait jamais y avoir d’éléments graphiques tel que texte, images, icônes ou d’autres logos. S’il est apposé SUR une image, il fau-
dra s’assurer qu’il est toujours bien lisible et qu’il ne cache aucun élément important à la compréhension de ladite image.

L’unité de mesure se doit d’être basée sur un élément proportionel avec la taille du slogan. Cette unité représente la moitié de la hauteur de la lettre « i » 
du mot Vivant. Cela fonctionne, peu importe la taille du slogan.

Taille minimale

Assurez-vous que le texte du slogan soit toujours lisible. Le texte ne devrait jamais être plus petit que 10 points.
Retirez la mention du Cégep de Sept-Îles au besoin et utilisez le slogan en combinaison avec logo de celui-ci.   
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VERSIONS
secondaires

Utilisation en noir ou blanc

Lorsque le médium ne permet pas l’utilisation du slogan en dégradé. Par exemple, sur un article promotionnel imprimé en une seule couleur, en broderie ou 
sur une photo très foncée, on peut mettre slogan complètement en blanc ou en noir selon que la couleur derrière est pâle ou foncée.

Lorsque le fond rend la lisibilité difficile

Il est possible d’appliquer un léger effet de lueur externe sous le slogan 
lorsque le contraste n’est pas assez fort avec la photo qui se trouve derrière. 
Veillez à ce qu’il ne soit pas trop criard et que son contour soit assez flou 
pour ne pas créer un 2e cadrage autour du slogan.
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UTILISATIONS
proscrites

La couleur des mots Cégep de Sept-Îles ne peut pas être 
modifiée. 

Une ou plusieurs couleurs du dégradé ne peuvent pas 
être retirées.

Les teintes du dégradé ne peuvent pas être modifiées.

Les proportions du slogan ne peuvent être changées.

Le dégradé ne peut pas être utilisé sans le contour.



Section 3

Les 
programmes
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Sentiment
D’appartenance

Les jeunes veulent vivre une expérience et développer  
un sentiment d’appartenance envers un groupe. 

COMMENT développer tout ça?
En créant une identité pour le Cégep, mais aussi pour chaque programme.  

L’étudiant pourra alors s’identifier aux autres membres de sa cohorte par la  
combinaison de couleur dominante et secondaire unique à son programme.  
Chaque programme complète son identité avec un motif (tapisserie) ainsi  
qu’un symbole et une photo d’objets avec filtre de couleurs le représentant.

couleurs + 

Texture+ 

Symbole+ 

objets +
=
appartenance
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Photos des
étudiants
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Couleurs du programme

Lorsqu’une photo d’étudiant représente 
un programme spécifique, la couleur de 
fond et la couleur du symbole qu’il tient 
doivent être en lien avec les couleurs de 
ce programme spécifique. Les vêtements 
doivent être de couleur neutre. Noir 
blanc ou gris. 



Symboles par
programme
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Icône du programme

Chaque programme est représenté par un pictogramme 
spécifique (les programmes bilingues en comptent deux). 

Motif du programme
 
Chacun des programmes est également associé à un motif qui 
peut être utilisé subtilement pour accompagner les images de 
fond. Ils peuvent également servir à décorer des articles promo-
tionnels ou éléments du décor sur les lieux physiques du Cégep.

Photographie d’objets

Chaque programme est également représenté par une photo 
regroupant plusieurs objets utilisés par les étudiants. On y ap-
plique un filtre dégradé des deux couleurs qui le représente. Ce 
filtre doit être très doux et ne pas voler la vedette aux objets.



Sciences
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Couleurs  

Fond : Vert  
(couleur dominante) 
 
Accents :  Aqua  
(couleur secondaire)

Symboles

•	 Molécule
•	 Erlenmeyer
 
(les programmes bilingues comportent 2 symboles)

DégradéTexture

photo d’objets
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Couleurs  

Fond : Aqua  
(couleur dominante) 
 
Accents : Jaune 
(couleur secondaire)

Symboles

•	 Globe
•	 Livre
 
(les programmes bilingues comportent 2 symboles)

DégradéTexture

photo d’objets
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sciences






  

humaines
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Couleurs  

Fond : Aqua  
(couleur dominante) 
 
Accents : Vert 
(couleur secondaire)

Symbole

•	 Graphique de croissance

DégradéTexture

photo d’objets
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Couleurs  

Fond : Mauve 
(couleur dominante) 
 
Accents : Vert 
(couleur secondaire)

Symbole

•	 Micro

DégradéTexture

photo d’objets
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langues
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Couleurs  

Fond : Jaune 
(couleur dominante) 
 
Accents : Mauve 
(couleur secondaire)

Symbole

•	 Pinceau

DégradéTexture

photo d’objets
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Couleurs  

Fond : Mauve 
(couleur dominante) 
 
Accents : Turquoise 
(couleur secondaire)

Symbole

•	 Seringue
•	 Pansement (auxiliaire)

DégradéTexture

photo d’objets
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Couleurs  

Fond : Jaune 
(couleur dominante) 
 
Accents : Aqua 
(couleur secondaire)

Symbole

•	 Engrenage

DégradéTexture

photo d’objets
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Couleurs  

Fond : Bleu 
(couleur dominante) 
 
Accents : Jaune 
(couleur secondaire)

Symbole

•	 Carte électronique

DégradéTexture

photo d’objets
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Couleurs  

Fond : Vert 
(couleur dominante) 
 
Accents : Bleu 
(couleur secondaire)

Symbole

•	 Cristaux

DégradéTexture

photo d’objets
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Techno








logie
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Couleurs  

Fond : Aqua  
(couleur dominante) 
 
Accents : Mauve 
(couleur secondaire)

Symbole

•	 Ours en peluche

DégradéTexture

photo d’objets
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Couleurs  

Fond : Aqua  
(couleur dominante) 
 
Accents : Vert 
(couleur secondaire)

Symbole

•	 Calculatrice

DégradéTexture

photo d’objets
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Couleurs  

Fond : Mauve 
(couleur dominante) 
 
Accents : Jaune 
(couleur secondaire)

Symbole

•	 Ordinateur portable

DégradéTexture

photo d’objets
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ureau
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ique


 



Couleurs  

Fond : Vert  
(couleur dominante) 
 
Accents : Mauve 
(couleur secondaire)

Symbole

•	 Drône

DégradéTexture

photo d’objets
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Exemples
CONCRETS

Prospectus

agenda

DÉCOR

ARTICLES  
PROMOTIONNELS

VÊTEMENTS

Projets créatifs
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